
Marca como Garantizador de 

Competencia en el sector de Gas GLP 













El nuevo poder del 

consumidor ha 

cambiado las reglas del 

juego y está conectado 

en tiempo real  

Fuente: IZO 



¿Cuál es la Relevancia de las 

Marcas en este Contexto? 



Las marcas serán el activo estratégico más 

importante de una compañía y la clave de su 

desempeño y supervivencia en el largo plazo. 

Kevin Keller del Dartmouth College 

“ “ 



personas quieren que las marcas sean 
significativas… MÁS 

¿Las empresas y marcas 
debieran cumplir un rol 
mejorando nuestra calidad de 
vida y bienestar? 

Expectativas 

Crecientes 
¿Están trabajando duro las 
empresas y marcas par mejorar 
nuestra calidad de vida y 
bienestar? 

Desempeño 

Débil 

2015    2017 

69% 
39% 

75% 
40% 

pero pocas alcanzan las expectativas 



Entender lo que importa 

Beneficios 

Personales 
Ir más allá  del producto, 

explorando cómo las 

marcas mejoran la vida 

de las personas  y el rol 

que desempeñan en la 

sociedad 

Beneficios 

Colectivos 

Beneficios 

Funcionales 

FUNCTIONAL 

PHYSICAL 

GOV/ETHICS 

ENVIRONMENT 

COMMUNITY WORKPLACE 
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SOCIAL 

EMOTIONAL 

NATURAL 

¿Qué es ser meaningful? 

MB INDEX = Desempeño + KPIs de Marca 



Retornos Significativos 

VALOR 

SIGNIFICATIVO 
PARA LAS 

PERSONAS 

RETORNOS DE 

NEGOCIO 
 

+ Share of Wallet  

+ KPIs de Marketing  

+ Valor Financiero 

= 



Valor acumulado de índices bursátiles entre el 2006 and 2016 

Fuente: Thomson One. Adjusted Price close, excluding dividends 

TOP MB 

performers 

Overall Stock 

Market 

Las Marcas Meaningful tienen 

un valor 
bursátil 206% 
superior 

+206% Líderes en MB 

Índices 

bursátiles 

(consolidados) 



COKE ’S MARKET CAP, 

INCLUDING BRAND VALUE : 

$120 BILLION  

WITHOUT THE BRAND, 

COKE’S GLASS WOULD 

BE HALF EMPTY.  

COKE ’S MARKET CAP,  

NOT INCLUDING BRAND VALUE : 

$50 BILLION  

NEUTRONLLC.COM  



Líderes Globales en Meaningful Brands 

MBI Index 

‘15 1 74,1 2 72,2 3 71,5 4 71,0 
MBI Index 

‘15 5 69,8 6 69,6 7 69,3 8 69,3 9 69,2 10 69,2 

MBI Index 

‘15 11 68,7 68,6 13 68,6 14 68,4 
MBI Index 

‘15 15 68,6 16 68,4 17 67,8 18 67,6 

MBI Index 

‘15 

19 67,5 20 67,4 

21 67,3 22 67,3 23 67,3 24 67,1 
MBI Index 

‘15 25 67,1 26 67,0 27 67,0 28 67,0 29 66,9 30 66,9 

2017 

Una Marca Global es evaluada en al menos 3 mercados y 2 regiones en MB17, y disponible globalmente. 

12 



Meaningfulness Index Ranking 

Marcas Globales de Energía 

3 65.0 4 64.6 5 63.5 
MBI Index 

‘15 7 62.1 1 68.6 2 68.0 6 62.3 

8 61.8 9 61.0 11 60.2 12 60.1 
MBI Index 

‘15 13 59.3 
MBI Index 

‘15 10 60.9 14 59.1 

Nota: el ránking global no considera el nivel de ingreso como variable válida de 
ponderación de los datos. Los resultados se ajustan por distribución de edad y sexo. 

En Chile tenemos 3 marcas de GLP en el top 6 

del Ranking de Energía  

Fuente: Estudio Meaningful brands Chile, 2017 



Las marcas son sustituibles= Competencia 

http://www.guitarristas.info/foros/traer-cosas-usa-interesante-ahora/87950


OMINCANALIDAD 

COMPETITIVIDAD 

INNOVACIÓN 
RELEVANTE 

SEGURIDAD 

COMUNICACIÓN 

En el sector de GLP, la MARCA no se contruye sólo 

con TV, necesitamos que se VIVA la marca….  

360° 

EXCELENCIA 
EN SERVICIO 

• El gasto en gas es 
relevante en las 
familias chilenas 



La Existencia de Marcas en GLP genera: 

1 
Una garantía para el consumidor de un producto seguro, 

genera confianza 

2 Un precio competitivo para estar presente en más hogares 

3 Un Servicio de Excelencia 









Las marcas serán el activo estratégico más 

importante de una compañía y la clave de su 

desempeño y supervivencia en el largo plazo. 

Kevin Keller del Dartmouth College 

“ “ 


