Marca como Garantizador de
Competencia en el sector de Gas GLP

Lipigas.

ESTAMOS MAS CERCA






IVIAS H[IHIZ[INTAI.

} UMIDOR MAS INFORMADO, CONECTADO Y EMPODERADO.

AYER HOY

T TN




mas que el
consumidor al
centro,

UN CONSUMIDOR
EGOCENTRICO




i
i
i
E
7
3
m
(&)
-
5
=
O
3




los consumidores habian

sido tan sofisticados, ni

convencerlos habia sido
tan dificil.
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¢, Cual es la Relevancia de las
Marcas en este Contexto?



Las marcas seran el activo estrategico mas
Importante de una compania y la clave de su
desempeno y supervivencia en el largo plazo.

Kevin Keller del Dartmouth College
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; Qué es ser meaningful?

Entender lo que importa
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COKE 'S MARKET CAP,
INCLUDING BRAND VALUE :
$120 BILLION

WITHOUT THE BRAND,
COKE’S GLASS WOULD

BE HALF EMPTY.

COKE ’S MARKET CAP,

$50 BILLION

NOT INCLUDING BRAND VALUE :
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Lideres Globales en Meaningful Brands
-
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En Chile tenemos 3 marcas de GLP en el top 6
del Ranking de Energia

Meaningfulness Index Ranking
Marcas Globales de Energia
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ponderacidn de losdatos. Los resutfados se ajustan por distrioucidon de edad y sexo.
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Las marcas son sustituibles= Competencia

SR i



http://www.guitarristas.info/foros/traer-cosas-usa-interesante-ahora/87950

En el sector de GLP, la MARCA no se contruye solo
con TV, necesitamos que se VIVA la marca....

COMUNICACION

SEGURIDAD

EXCELENCIA| < TV
1l EN SERVICIC COMPETITIVE

PRICING

INNOVACION'
RELEVANTE



La Existencia de Marcas en GLP genera:

Una garantia para el consumidor de un producto seguro,
genera confianza

e Un precio competitivo para estar presente en mas hogares

e Un Servicio de Excelencia
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: IND. DE CREDIBILIDAD

RESULTADOS SECTORIALES
Segundo semestre 2016
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RESULTADOS SECTORIALES
Segundo semestre 2016
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RESULTADOS SECTORIALES
Segundo semestre 2016
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Las marcas seran el activo estrategico mas
Importante de una compania y la clave de su
desempeno y supervivencia en el largo plazo.

Kevin Keller del Dartmouth College



